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Part  1 市场分析 



“讲好党的故事、革命的故事、

根据地的故事、英雄和烈士的

故事，加强革命传统教育、爱

国主义教育、青少年思想道德

教育，把红色基因传承好，确

保红色江山永不变色。  

共和国是红色的 

不能淡化这个颜色 

中国军人既是民族历史的重要书

写者，是红色基因的传承者也是

中国精神的重要创造者、践行者

和传播者，是中国精神的名片。

积极、阳刚、高效、奉献、合作、

协同等精神面貌引导着中国精神

价值观的传播灵魂。 

中国军人是中国精神的名片 

‘野蛮其体魄’就是强身健体。

习近平是全民健身的倡导者、

践行者。十八大以来，习近平

总书记多次与青少年频频互动，

对当代中国青少年寄予了殷切

期望。 

文明其精神，野蛮其体魄 

深化具有中国特色体教融合发

展，推动青少年文化学习和体

育锻炼协调发展，促进青少年

健康成长、锤炼意志、健全人

格，培养德智体美劳全面发展

的社会主义建设者和接班人。 

2020年8月31日 

关于深化体教融合  

促进青少年健康发展的意见 

新时代科技强国动员令，习近

平总书记强调，中国要强盛、

要复兴，就一定要大力发展科

学技术，努力成为世界主要科

学中心和创新。 

新时代科技强国动员令 

在红色精神的高度指引下，引领全民践行从国防教育、军事教育、体魄教育与科技教育全面并重，着重培养成

就新时代青少年的全面发展，成为心灵丰盈、人格健全、精神饱满、体魄健康的新时代人才。 

在红色精神的指引下，军事体育科技并重发展是民族崛起的大势所趋 



目前中国的红色教育主要依托于国家划定的红色教育基地来开展和进行，主要的形式为观展、观影、参观旧址等相对静态。 

12个重点红色基地区域； 

30条红色精品路线； 

308个红色教育基地。 

红色教育基地： 

红色基地分散布局与全国，鉴于时间和距离等因素，多数活动会重复选择临近地点，中小学生更会因为安全等因素减少选择。 

红色爱国教育市场的供给现状 

红色旅游出游时长分布 
数据来源：携程大数据 



红色爱国教育市场的需求趋势 

“文旅+教育”，“双减”政策下研学旅游迎来发展新契机。“双减”政策落地后，K12行业表现低迷却为素质教育提供了利好。家长看重素质教

育、综合实践课程，孩子乐于接受寓教于游的形式，加上寒暑假的时间档，研学旅游迎来发展新契机。携程旅行数据显示，2021年暑期研学游人

数同比增长超650%，研学业务每年增长速度超100%，预计未来3-5年（2025年前后），研学旅游市场或将达“千亿级”规模。 

体育总局、教育部2020年8月31日印发《深化体教融合，促进青

少年健康发展的意见》，提出要深化具有中国特色体教融合发展，

推动青少年文化学习和体育锻炼协调发展，促进青少年健康成长、

锤炼意志、健全人格，培养德智体美劳全面发展的社会主义建设

者和接班人。 

《意见》从八个方面采取措施，把体育锻炼更好地融入教育环节，

其中明确提出要： 

树立健康第一的教育理念； 

通过政府购买服务等形式支持社会力量进入学校； 

加强青少年学生军训； 

将体育科目纳入初、高中学业水平考试范围，纳入中考计分科

目，科学确定并逐步提高分值。 

中共中央办公厅 国务院办公厅2021年7月24日印发《关于进一步

减轻义务教育阶段学生作业负担和校外培训负担的意见》，提出

着眼建设高质量教育体系，强化学校教育主阵地作用，深化校外

培训机构治理，构建教育良好生态，促进学生全面发展、健康成

长。其中明确提出： 

全面压减作业总量和时长，减轻学生过重作业负担； 

提升学校课后服务水平，满足学生多样化需求； 

坚持从严治理，全面规范校外培训行为。 

其中要求科学利用课余时间，进行必要的课业学习，从事力所能

及的家务劳动，开展适宜的体育锻炼，开展阅读和文艺活动。 

政策影响 



红色爱国教育市场的需求趋势 

 在核心城市周边，基于对时间、距离与安全性方面的需求 

 与现有红色教育基地在代入式场景和多元化内容体验的形式上进行互补 

 构建具有红色爱国教育与军事体育科技相融合的基地，是对市场需求的回应与填充，也是强化我们红色精神烙印的强力补充 

2.9亿学生 

9.5千万党员 

4.68百万个基层党组织 

城市群、都市圈、新一线、

强二线 

红色景点成旅游市场“网红” 

据中国文旅部统计，2020年我国红色旅游出游人数突

破1亿人次，在全国旅游市场中保持11%以上市场份额，

保持着旺盛的上升趋势。 

头部红色旅游景区开始进行深度开发，希望通过融合、

创新、个性，使红色旅游由静态向动态转型，使红色旅

游产品从“单向输出”向“寓教于乐”转变，使游客从

“旁观者”转变为“参与者” 

体验需求逐步更深度 
基础教育到团队建设 

4.7亿军迷团体 

8.57亿短视频用户 

100亿的剧本杀市场 

多部主旋律影片数百亿票房 

场景+剧情的主题化氛围 

感官+深度参与体验 

周边/短途/场景/安全性 

庞大的需求基础 正在变化的需求 未被满足的需求 

听说过会忘记，体验过会铭记 

安全性高、时间距离合理、历史还原性高、多元深度体验、灵活性选择 



客户群体分析 

党政学习 

政府培训 

入伍前培训 

退役后职业培训 

 

学生团体 

德育培训 

企事业团建 

企业年会 

冬夏令营 

亲子体验 

射击对抗 

影视拍摄 

B端 C端 G端 

在核心城市周边，基于对时间、距离与安全性方面的需求，有着超大潜量的G、B、C端客群的市场规模: 

 G、B端客群为带有一定的政策市场的刚需特点 

 短途家庭游、户外营地教育、主旋律影视与短视频传播、“他经济”军迷活动以及剧本化沉浸体验，

与红色爱国教育的融合，是未来C端客群发展的重要方向 



Part  2 园区运营战略思路 



权威理论高度指引 

剧本化场景浸入体验 

菜单式模块组合 

红色爱国主义 

军事体育及 

科技教育体验 

在权威理论高度的指引下，贯穿爱国主义的红色传统文化思想。 

结合军史专家指导、经典影视作品、区域的多种地貌特征，高度还

原红色主题场景。 

以剧本式情景化的深度参与, 融入菜单式寓教于乐的模块组合，提

供红色爱国教育、军事国防体验、体育及科技体验的园区。 方法论 

以高度指引：确保基地红

色爱国主义的方向 

以宽度包容：多元化的模

块组合丰富基地的内容 

以硬度保障：用硬核科技

设备加强基地的模拟体验

效果 

软性环境 核心内容 

以温度关怀：用人文关怀服

务于基地软性环境的营造 

以厚度支持：用规模确保内

容模块场景体验的完整程度 

以鲜度引领：历史与现代的

结合，立于发展潮头，始终

代表着先进的方向 

以深度代入：高品质细节

还原，超出预期的惊喜 

以黏度共建：与广泛的资

源进行合作，共同为基地

的建设添砖加瓦 

以力度投入：用具有相应

力度的成本投入对基地的

用心打造 

九大战略维度 

高度 宽度 硬度 

温度 厚度 鲜度 

深度 力度 黏度 

万和军体科技园的打造思路及战略维度 



成功三要素 

央企背景 高端资源 专业运营 

国投集团对于红色军体科技园

筹建： 

 在政治上，是顺应国家发展

方向与大势的举措； 

 在业务上，是激发企业运营

活力，提高发展效益，在新

的蓝海市场沉淀优质资产的

创举。 

 全生命周期资本运营的维度运营管

理资产； 

 与专业的合作伙伴构建专业领域的

运营； 

 用光伏效应的理念运营园区； 

 洞察需求变化，动态调节运营模式。 

 结合高端战略资源的合作，引入

高标准的资质授牌， 

 在项目设立的初期即可形成相对

固定的团体型客群； 

 也可根据园区特点申请创办新型

标准的资质授牌。 



设计理念 

旗面左上方缀黄色五角星五颗，一

星较大，四星较小，表达亿万人民

心向伟大的 

中国共产党。 

军体科技园区设计方案 



经典还原 / 主题场景 / 剧情设置 / 模块组合 

武装起义 苏区反围剿 长征 抗日战争 解放战争 抗美援朝 …… 国际维和 国际反恐 国际救援 … … 

时间线索： 

地貌特征： 

红色革命时期 红色担当时期 

经典作品： 南昌起义 井冈山 马蹄声碎 地道战 三大战役 建国大业 上甘岭 战狼 红海行动 … … 

剧本生成： 

影视拍摄 主题讲座 
忆苦思甜 
红军饭 

劳作体验 
武器 

装备展 

避难自救 野外生存 自然科普 实弹打靶 

模拟操控 军犬基地 骑兵体验 影视追忆 主题展演 

野营拉练 钢甲战场 
无人机 
实训 

军事训练 护理急救 实景对抗 

剧情一：娄山关战役 剧情二：反恐维和营救 更多剧情ing 

内容模块： 



沉浸式全景体验——线下与线上融合体验 

体验方式 

在园区内，每一位游客将被赋予一个虚拟角色，通过手
机APP实时查看自身状态及当前剧本任务。游客通过完
成任务、参与园区各种互动，实现个人资源和相关属性
的成长，最终完成主线任务。 

游戏系统 

基于互联网平台和物联网设备技术应用而开发的大型真
人情景游戏系统，通过云端控制平台与线下物联设备的
智能交换，结合“激光交互、地图定位、NFC、无线互
联、场景控制”等多项技术应用，将精彩丰富的虚拟游
戏内容在现实世界中还原呈现。 

线下与线上相融合，既可按时线下全情深度实景沉浸体

验，又可随时线上经营战队排名等级互动社交，为园区

品牌IP未来的实体扩展储备超级用户。 



沉浸式全景体验——线下与线上融合体验 

通过对园区文化内涵的挖掘，策划极具文化特色的故
事剧本及内容，依托领先的真人情景游戏系统，实现
游戏剧情的各类交换，最终打造出“文化-剧情-体验-
消费”的完整闭环。 

内容植入 

系统提供了种类丰富的可变参数模块，通过对这些模
块参数及应用场景的策划，赋予了运营者充分的“内
容抓手”，一方面，运营者可轻松的将文化内容以剧
情任务形式植入体验过程中，另一方面，可通过后台
实施干预，调控游客动线，引导其进入营销热点区域。 

系统策划 

项目通过一种情景游戏体验的形式，将“景区文化、互动体验、消费

场景”完整串联进游客的动线之中，为游客带来别具一格的文化之旅。 



沉浸式全景体验——深度全感官沉浸体验 

结合园区红色军旅文化主题，设置多感官体验的内容元素，激发客群主动、自觉地投入主题内容中来， 

通过科技元素，以展、影、互动等形式，增强观实、虛拟现实、投影映射和环境互动赋予内容以生命力， 

调动客群视觉、听觉、触觉、嗅觉以及综合感知等全感官维度的沉浸式体验，更深刻的感受与拥抱红色文化。 



视觉场景营造： 

现代化国防实力展 

造型转换： 

换军装，情景带入的衣食住行 

高科技武器装备展 

国际反恐形式介绍 

（背景理解） 

 

影视观摩（感官调动） 

 

任务发布及角色分配 

（提升兴趣） 

 

按角色进行任务执行 

 

 

任务执行：实景地拍摄 
任务完成：体验分享 

复盘过程，分享体会 

 

荣誉时刻： 

面对五星红旗再宣誓 

永久纪念： 

视频剪辑成片— 

自主传播 

避险自救、医疗急救、 
野外生存、自然科普、 
射击打靶 

军警犬互动、骑兵营体验、
模拟操控 

主题装备展、主题讲座 

阅兵仪式、分队竞技、 
军事/拓展训练 

万和军体科技园 

从感官到情感的沉浸式体验，精神烙印永久留存。 

视觉震撼 感官体验 角色带入 情感共鸣 精神烙印 

场景营造 剧情带入 内容组合 



Part  3 核心功能展示 



核心功能区 



万“种” 一星 



红星研究院及IP景观雕塑 



军旅主题研学酒店 



军事主题宿舍 



钢甲战场 



红色担当主题场景 

室内场景 

反恐对抗 

突入敌巢 

解救人质 



红色担当主题场景 

科技沉浸 

对抗体验 

未来战役 

人类共同体 



红色担当主题场景 

室外场景 

反恐营救 

国际担当 



红色革命主题场景 

室内场景 

谍战剧情 

上海滩暗战 

龙潭传信报 



红色革命主题场景 

室外场景 

万里突围 

冲破封锁线 



红色革命主题场景 

室外场景 

拔除据点 

攻坚巷战 



五星红旗 红旗映日升、万代保和平 

生态修复 “绿水青山”+艺术=新“金山银山” 

万种一星 红星照耀中国 

军事科技体验 智慧园区+军科互动+红色沉浸式剧幕 

红旗漫卷西风 长征+（一带一路红色共建） 

项目核心亮点展示 



多维度打造万和军体科技园 

维度 内容介绍 

高度 以高度指引：确保基地红色爱国主义的方向 

宽度 以宽度包容：多元化的模块组合丰富基地的内容 

深度 以深度代入：高品质细节还原，带来超出预期的惊喜 

温度 以温度关怀：用人文关怀服务于基地软性环境的营造 

硬度 以硬度保障：用硬核科技设备加强基地的模拟体验效果 

厚度 以厚度支持：用规模来确保内容模块场景体验的完整程度 

黏度 以黏度共建：与广泛的资源进行合作，共同为基地的建设添砖加瓦 

力度 以力度投入：用具有相应力度的成本投入对基地的用心打造 

鲜度 以鲜度引领：历史与现代的结合，立于发展潮头，始终代表着先进的方向 

九大战略维度 

高度 宽度 深度 

温度 硬度 厚度 

黏度 力度 鲜度 

全方位 

 

多维度 



感谢聆听！ 


